RELATORIO

COOPERATIVISMO NA
ANUGA SELECT BRAZIL 2025

O que a feira ensina para cooperativas que
atuam no mercado de alimentos e bebidas




Apresentacao

A Anuga Select Brazil, edi¢do nacional de uma
tradicional feira europeia do setor de alimentos e
bebidas, aconteceu entre os dias 8 e 10 de abril
no Distrito Anhembi, na cidade de Sao Paulo.

Reunindo organizag¢des diversas no setor, a
sexta edigdo da Anuga Select Brazil apresentou
tendéncias de mercado e oportunidades para
fazer negécios. O estande do Sistema OCB
reuniu 12 cooperativas, que tiveram a chance de
mostrar seu trabalho para publico nacional

e internacional.

B do LUIHOUUCHE

A edicdo brasileira também alcangou nimeros
expressivos, como:

e 16 mil visitantes
510 marcas expositoras

37 pavilhdes (20 nacionais e 17
internacionais)

A Anuga Select Brazil promoveu palestras e
discussdes essenciais para todas as areas
ligadas a alimentagdo, de produtores a
varejistas. Além disso, houve a Mega Rodada
de Negdcios com a participagao de 60
compradores que gerou 2.654 reunides.

Confira neste relatdério os destaques e
tendéncias da feira, assim como os detalhes
sobre a participagado do cooperativismo.
Boa leitura!l




Tendéncias
de mercado

O comportamento do consumidor vem se
transformando com o passar do tempo e as mudancgas
de habitos. O mercado de alimentos e bebidas néo
esta isolado desse fendmeno. Algumas tendéncias
prevalentes no ramo ficaram em evidéncia durante os
trés dias de Anuga Select Brazil.

Sustentabilidade

¢ A sustentabilidade é um fator que 70% dos

consumidores brasileiros consideram na hora
de comprar, segundo a pesquisa Consumer Pulse
2025, da Bain & Company. A produgdo amigavel
ao meio ambiente, no entanto, precisa estar
aliada a bom preco: somente 12% aceitariam
pagar mais por esse valor agregado.

o T
12 /o dos brasileiros estao dispostos a
pagar mais caro por produtos sustentaveis

Vocé pagaria a mais por produtos sustentaveis
% de respondentes no Brasil, Jan 25

17% N

Brasil Alta Renda

Fonte: Consumer Pulse 2025
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e As empresas do ramo de alimentagao e

bebidas tém respondido a demanda. Para o Critériosl ara
cooperativismo, ser sustentavel ndo é novidade. a escotha
de produtos
Zelar pelo meio ambiente e pela comunidade alimentares:
estd nos principios do movimento, e cabe as p N\
cooperativas destacarem esses aspectos como Prego:
. - o,
diferenciais de marca. 73 /o
\_ J
* Lancamentos e novidades da Anuga Select ( Sabor h
Brazil evidenciam o foco sustentavel. Alguns 61 o/
: - (o)
dos diversos exemplos presentes na feira séo: L )
4 )
¢ Erva mate da Zampier, produzida em um Valor nutricional:
sistema que preserva a biodiversidade 50%
das florestas. \ <
( )

. i i Composicao/ingredientes:
® Destilados sustentaveis da AMZ Tropical, que

e 48%
combinam bebidas alcoolicas com sabores L )
tradicionais da Amazonia. s 2

Prazer que vocé tera ao comer:
®  Saco kraft da SacoEcoMulti, embalagem para 3 o
, gem p 7%
delivery de fast food que carrega comidas e . J
4 )
bebidas e facilita a reciclagem. Marca:
(o)
35%
. J
r' 4 )
SaUde Conveniéncia do produto:
: - 32%
e As pessoas se importam com o valor nutricional L )
. ' -
daquilo que consomem. Segundo a pesquisa Aparéncia/acondicionamento
Food Barometer 2024, da Sodexo, o valor /emba'agoem:
nutricional € o terceiro critério mais importante L 32 /0
para o consumidor em seus processos decisorios, (. o A
Rotulos e certificagdes:
atrads somente de prego e sabor. A composigdo 31 o/
: , (o]
dos alimentos e a presenca de proteinas, L )

carboidratos, gluten, lactose e afins é avaliada. .
Impacto ambiental:

27%

Produto de origem local:
27 %
(o)

Fonte: Food Barometer 2024
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Alimentar-se de forma saudavel faz
parte de um estilo de vida. Atualmente,
vem ganhando for¢a uma visdo de saude
holistica, em que as pessoas buscam o
bem-estar através do cuidado com o fisico
e 0 mental. Nesse sentido, os alimentos e
bebidas passam a refletir a identidade do
consumidor, seja pelos seus habitos - como
a pratica de exercicios fisicos - ou por suas
crengas - 0s movimentos vegetariano e
vegano, por exemplo.

Em todos os cantos da Anuga havia

algum produto que destacava a propria
saudabilidade. A percepcao de que um
alimento é rico em nutrientes sé é alcangada
se a marca explorar essa caracteristica. E
importante mostrar que fazer uma refeicéo
€ mais do que simplesmente comer, mas
também gerar uma experiéncia com
beneficios a saude do consumidor.

Valorizacao dos
negocios locais

Cada culinaria € um tesouro a ser
explorado. “Os sabores e 0s ingredientes
tipicos sGo uma forma de municipios ou
regiées mostrarem o que tém de melhor no
mercado nacional”, destaca Bruno Lopes,
gestor da carteira de alimentos e bebidas
do Sebrae Nacional. Tanto pequenos
empreendimentos quanto organizacgdes
mais consolidadas podem se beneficiar
dessa pratica.

O cooperativismo representou esta
tendéncia na Anuga Select Brazil. Diversas
cooperativas presentes no estande do
Sistema OCB levaram ao publico nacional e
internacional produtos tipicos de sua regido
— confira mais detalhes sobre a participagao
de cada coop na sequéncia deste relatdrio.
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Cooperativismo
ha Anuga 2025

O estande da Sistema OCB contou com 12

cooperativas agropecuarias de varios portes.

Foram cooperativas agropecuarias que
comercializam alimentos e bebidas, de seis
estados diferentes do Brasil.

Jean Fernandes, analista de
negocios do Sistema OCB,
destacou as possibilidades que

surgem ao frequentar a Anuga:
“Participar da Anuga Brazil € uma
oportunidade estrategica para as
cooperativas. Alem da troca de
experiéncias com visitantes altamente
qualificados — como distribuidores,
fornecedores, atacadistas e importadores -,
a feira também oferece um ambiente ideal
para lancamentos de produtos e para testar
a aceitacdo dessas novidades diretamente
com 0s visitantes. Esse contato direto gera
insights valiosos e tende a orientar futuras

decisbes comerciais das cooperativas”.
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José Gongalves, coordenador comercial, conta que 0s

[ J [ J
Salba como fOI a resultados e impressdes sobre a Anuga foram positivos.
o N [ J
experlenCIa para “A Coopercuc considera muito importante a participagao

no evento, levando em conta a estrutura de alto nivel, a

cada coop seguranga e a organizagdo impecavel. Nosso objetivo

no evento foi apresentar nossos produtos a Novos
Coopercuc consumidores, o que de fato aconteceu’, concluiu.

A Cooperativa Agropecuaria Familiar de
Canudos, Uaua e Curacga (Coopercuc), foi
fundada em 2004 por ativistas de movimentos
sociais que desejavam organizar sua produg¢ao

e comercializagdo. Atualmente, é formada por (o) que fica da participagéo
285 cooperados, sendo 80% por mulheres, que

. . Segundo Gongalves, uma ligdo que a
seguem firmes nesse objetivo. 9 ¢ ' 404
Coopercuc tirou do evento € a tendéncia forte

da diminuicao do consumo de agucares.

Atuacao
Sede: Bahia

Mercado: a cooperativa ja atua em todo o estado
da Bahia e em Sao Paulo. Internacionalmente, ja
exportam para o Reino Unido e outros paises.

Servigo/produto: o carro-chefe da cooperativa
sao 0s produtos com umbu. A cooperativa trabalha
com bebidas, compotas, doces, geleias e polpas.

Sobre a Anuga:

“A cooperativa ja participou de vdrias feiras,
inclusive pelo Sistema OCB. A gente vé que essa
feira aqui é para fechar negocios. Néo é uma
feira de vendas, que a gente costuma ir. Foi uma
experiéncia muito boa”, relatou Carla Pereira,
diretora financeira da cooperativa.
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Coopama

A Cooperativa Agraria de Machado
(Coopama) surgiu em 1944, na regiao
de Machado, em Minas Gerais. Sao
aproximadamente 3.700 cooperados
que atuam no desenvolvimento do
agronegaocio sul-mineiro. A cooperativa
trabalha em diversas frentes, desde a
comercializagdo e armazenagem de café
a assisténcias agrondémicas.

Atuacao

Sede: Minas Gerais

Mercado: a cooperativa tem forte atuagao

no mercado interno, com diversas unidades
espalhadas por Minas Gerais, além de exportar
café para 15 paises.

Servico/produto: a cooperativa trabalha
com silos para recepgao de soja, milho,
outros cereais e café, uma agéncia

de tratores da marca Landini, além de
fornecerem combustivel diretamente

na fazenda.

Sobre a Anuga:

Na Anuga, a cooperativa levou seus cafés
para experimentagao - inclusive o carro-
chefe e principal faturamento da marca, o
café verde especial para exportagao.

Daniel dos Reis, gerente do departamento de
café da Coopama, apontou que a experiéncia
na feira serve para “ver tendéncias,
estratégias de marketing e posicionamento
das marcas de todo o mercado alimenticio”.

O que fica da participagao

Para Reis, a participagao permitiu ver o
que o mercado esta falando sobre café, as
tendéncias comerciais € 0 gue 0 mundo
pensa sobre o grao.

Coopama

UM MUNDO
MELHOR "~

SOMos D
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Cemil

A Cooperativa Central Mineira de Laticinios
(Cemil) é uma central que relne trés
importantes associadas: a Coopatos, a
Coopervap e a Comadi. Fundada ha 32 anos,
surgiu em Campo Belo e se consolidou como
uma das mais relevantes industrias de leite e
bebidas lacteas de Minas Gerais e do Brasil.

O que fica da participagao

"A feira agregou bastante para a Cemil, pois

" expor nossos produtos é sempre importante,
Atuac;ao além da troca de conhecimento e

Sede: Minas Gerais experiéncias. Tivemos contatos de clientes

. em potencial”, completou Moreira.
Mercado: além de vender para o mercado P P

interno, em 17 estados no Brasil, a Cemil
exporta para Venezuela e Argentina.

Servigo/produto: a atuacao da Cemil é
em especial na area de laticinios. Entre os
produtos estdo o leite, as bebidas lacteas, e
a linha culinaria, que engloba, entre outros,
o0 leite condensado e o creme de leite.

Sobre a Anuga:

Para Victor Moreira, analista de trade
marketing na Cemil, participar da Feira foi
gratificante. “A gente passa a conhecer
melhor 0 mercado, tanto nacional quanto
internacional. Tivemos contato com gente
de todo mundo, da América Latina, da
Europa, Arabia e China’, comenta.

negocioscaop




Cogran

A Cooperativa dos Granjeiros do Oeste de
Minas (Cogran) foi fundada em fevereiro
de 1980 por um grupo de produtores rurais
gue se uniram para criar mais forca no ramo
do agronegdcio. Atualmente, a cooperativa
conta com 69 produtores rurais que
trabalham com um frigorifico de aves, uma
indUstria de suino, um centro de distribuico,
uma fabrica de nutrigdo, um armazém de
suprimentos de produtos de agro e duas
lojas que vendem 0s seus produtos.

Atuacao
Sede: Minas Gerais

Mercado: a Cogran comercializa em 18
estados do Brasil, de todas as regides, com
excegao do Sul. Buscando ampliar o mercado
externo, a cooperativa ja comegou a exportar

para o Japao.

Servigo/produto: os produtos da Cogran
incluem cortes de suino, bovino e aves.

Sobre a Anuga:

"A participa¢éo na feira foi uma oportunidade
estratégica para ampliar conexdes, apresentar
0s produtos da cooperativa a novos mercados

e acompanhar as tendéncias do setor.
Participamos de rodadas de negocios, trocamos
contatos com potenciais compradores e
distribuidores, além de interagir com outros
expositores do setor agroindustrial”, relatou
Paulo Henrique, superintendente da Cogran.

O que fica da participagao

Entre as principais ligdes aprendidas,

Paulo Henrique destaca a crescente
valorizacao por produtos com apelo
sustentavel, organico e com rastreabilidade.
“Os consumidores estéGo cada vez mais
conscientes do impacto ambiental e social
dos alimentos que consomem, 0 que
representa uma grande oportunidade para
a cooperativa investir em praticas mais

sustentdveis”, completou.
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Camta

A Cooperativa Agricola Mista de Tomé-
Acu (Camta) foi fundada por imigrantes
japoneses em 1929, na regido de Tomé-Agu,
Pard. Hoje contam com 170 cooperados

e mais de 1.000 familias cadastradas que
ajudam com o fornecimento de matéria-
prima para a producgao, cujo foco principal

sdo as polpas de frutas.

O que fica da participacao

“Ja conhecemos a feira de longa data, e

ela esta cada vez melhor. Por ser feira de

Atuagéo alimentos somente para empresas do ramo

alimenticio € bastante proveitoso”, explicou
Sede: Para Ono no pds-evento.
Mercado: a cooperativa atua com metade
dos produtos para importagao, e a outra
metade para o mercado interno, em especial

na regido Norte.

Servigo/produto: sorbet, 6leos vegetais,
pimenta-do-reino, améndoas de cacau
e polpas.

Sobre a Anuga:

José Ono, gerente comercial da Camta,
revela que a participa¢cdo na feira chegou
a superar as expectativas da cooperativa.
“Inumeros interessados, alguns contatos jd
com orcamento e entregas de amostras, e
outros para exportacdo”, afirmou Ono.

negocioscaop



Cooperoeste

No mercado ha 30 anos, a Cooperativa
Regional de Comercializagao do Extremo
Oeste (Cooperoeste) surgiu em Sdo Miguel
do Oeste, na maior bacia leiteira do estado
de Santa Catarina. A cooperativa produz
cerca de 600 mil litros de leite diariamente,
tornando-se uma das maiores industrias de

laticinios do estado.

Atuacao
Sede: Santa Catarina

Mercado: a cooperativa atua fortemente
no sul do pais, entre Rio Grande do Sul,
Santa Catarina e Parand. Atualmente, estdo
chegando no mercado de Sao Paulo.

Servico/produto: a Cooperoeste trabalha
com aproximadamente 70 produtos na linha
dos laticinios.

Sobre a Anuga:

“Avaliamos positivamente a Anuga pelos
muitos contatos que tivemos, de futuros
parceiros de compra, como também
fornecedores de matéria-prima”, ressaltou
Gilmar Frigeri, que atua na area comercial
da cooperativa.

O que fica da participacao

Para Frigeri, a Anuga trouxe varios pontos
positivos, incluindo contato com possiveis
compradores e prestadores de servigo,
além da troca de experiéncia com os demais

participantes.

Cooperoeste

4
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Aurora Coop

A Cooperativa Central Aurora Alimentos

(Aurora Coop) foi fundada em 1969, em

Chapecd, Santa Catarina, com o objetivo
de proporcionar melhores condigdes aos
pequenos produtores rurais e industrializar

a producao de suinos da regido. Hoje, o
sistema é composto por 14 cooperativas

filiadas e mais de 150 mil cooperados. O que ficada partmpagao

“Para mercado externo, o movimento ainda
€ baixo comparado a uma SIAVS (Saldo

Internacional de Proteina Animal) ou a uma

Atuagao APAS Show, por exemplo. Mas recebemos

Sede: Santa Catarina alguns clientes do mercado externo, vamos
fazer algumas ligagées de prospecc¢do. E

Mercado: a cooperativa tem fabricas no Rio

Grande do Sul, Parand e Mato Grosso do tambem alguns contatos novos do mercado

, ~ : interno”, contou Merlin.
Sul. Além da atuagao no mercado nacional, '

exporta em média para 80 paises por ano.

Servigo/produto: o vasto portfdlio da Aurora
tem como principal foco o processamento de T Aurora Coop
carnes de frango e suina. A cooperativa conta

com apoio de terceiros para comercializar outros

produtos com base de carne bovina e massas.

Sobre a Anuga:

“Nds participamos com foco maior na
Anuga em Colbnia e na SIAL Paris, as duas
maiores feiras de alimento do mundo. Neste
ano decidimos participar aqui no Brasil,
conhecer um pouco do evento, fazer uma
leitura da estrutura e do que ela pode trazer
para o futuro”, detalhou Leandro Merlin,
coordenador de marketing internacional da

Aurora Coop. : - =1g = j ég%?’RA
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Capebe

A Cooperativa Agropecuaria de Boa
Esperanca (Capebe) foi fundada em 1962,
no sul de Minas Gerais, e € atualmente
composta por mais de 9 mil cooperados e
500 funcionarios.

O que fica da participacao

“Nao esperdvamos tanto movimento,
tantas pessoas degustando nossos
Atuagéo produtos. Considero que foi um sucesso”,

relatou Ender.
Sede: Minas Gerais

Mercado: a atuagio da Capebe é
majoritariamente em sua regido, com 11
agropecuarias em 10 cidades do sul de Minas
Gerais, mas ja exporta café para o Chile.

Servigo/produto: a cooperativa comercializa

produtos derivados do leite, como queijos,
manteiga, requeijdo e doce de leite, e sua
linha prépria de café.

Sobre a Anuga:

“Nosso objetivo aqui foi expandir a marca
Capebe para outros estados, ndo ficar sé na
regido e no estado de Minas. Costumamos
participar de feiras em Minas Gerais, e esta
foi a primeira vez em outro estado”, disse
Ender, representante comercial da Capebe.
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Coamo

A Coamo Agroindustrial Cooperativa

foi fundada em 1970 na cidade de
Campo Mouréo, no centro-oeste do
Parana. A organizagao surgiu a partir

da unido de agricultores da regiéo, que
enfrentavam problemas relacionados a
falta de tecnologias e a acidez das terras.
Apds quase 55 anos de existéncia, a

Coamo agora € constituida por mais de

31 mil cooperados e 10 mil funcionarios,
sendo uma das principais cooperativas
agropecuarias do Brasil.

Atuacao
Sede: Parana

Mercado: a Coamo esta em 76 municipios
dos estados do Parana, Santa Catarina e
Mato Grosso do Sul, e exporta seus produtos

para paises da Europa, Asia e América Latina.

Servigo/produto: a cooperativa produz
soja, trigo, milho, café e algodao, e também
comercializa produtos relacionados a
essas culturas.

Sobre a Anuga:

“Buscamos divulgar 0s nossos produtos,
fazer parte desse movimento cooperativista
que leva as marcas das cooperativas e seus
produtos ao mundo. Nos participamos de
varias feiras ao longo da histdria. Neste ano
também vamos participar da APAS”, contou
Edson Watanabe, coordenador de marketing
da Coamo.

\\ .\
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O que fica da participagao

“Tive diversos contatos com clientes que
realmente vieram aqui jd com foco em
negociacao. Apresentei 0 nosso dleo de soja,
0 NOSSo café e os demais produtos. Alguns

ja tinham conhecimento da cooperativa,

mas alguns ndo conheciam, entdo tive
oportunidade de contar um pouco da historia
da cooperativa” relatou Thaisa Ferreira,
vendedora no canal de exportagéo da Coamo.

negocioscaop




Cocamar

A Cocamar Cooperativa Agroindustrial
surgiu em 1963, fundada por um grupo de

cafeicultores de Maringd, no Parana, com o

objetivo de organizar a produgéo regional e
a comercializagdo do produto. Atualmente, a
Cocamar possui 115 unidades operacionais e
mais de 19 mil familias cooperadas.

Atuacao
Sede: Parand

Mercado: a cooperativa tem unidades nos
estados de S&o Paulo, Goias, Mato Grosso
e Mato Grosso do Sul. A Cocamar também
exporta suas commodities e seus produtos.

Servico/produto: no segmento varejista,
a Cocamar comercializa dleos, néctares,
bebidas a base de soja, molhos e farinha
de trigo. A cooperativa também atua

em recebimento e venda de graos,
principalmente soja, milho e trigo.

Sobre a Anuga:

“Nosso objetivo € expandir o negdcio, tanto
no territorio nacional, quanto na exportacdo.
Antes desta feira estivemos em Dubai também
na Gulfood, ficamos uma semana. Tivemos
bons negocios la também, algumas conversas
que estdo em andamento. Sempre esperamos
divulgar os produtos e trazer novos negocios
para a cooperativa, ou alguma parceria que
nos ajude”, explica Diego Aliano, gerente de
negdcios da Cocamar.

[/
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O que fica da participacao

“Tivemos algumas rodadas de negdcios, tanto
com o pessoal de outros paises como tambéem
do mercado nacional”, destacou Aliano.
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Coopag

A Cooperativa de Producio
Agropecuaria de Gild e Regido (Coopag)
iniciou suas atividades em 2004,
organizando o trabalho de produtores
de leite nas regides de Varzea Nova e
Miguel Calmon, na Bahia. Atualmente, é
composta por cerca de 300 cooperados.

Atuacao
Sede: Bahia

Mercado: a cooperativa vende seus produtos dentro
do territério baiano, e recentemente conseguiu
licenca para comercializar em todo o Brasil.

Servico/produto: a linha de produtos lacteos
da Coopag é composta por queijos, manteiga
e iogurtes, incluindo sabores de frutas tipicas
regionais, como umbu e licuri.

Sobre a Anuga:

“Ld na Bahia costumamos participar de
praticamente todas as feiras que se tratam de
alimentos ou da agricultura familiar. Fora do
estado jd fomos em algumas, mas a Anuga é
uma das que mais nos empenhamos para vir”,
contou Daniel Jord&o, representante comercial da
Coopag.

Além de trazer seus tradicionais produtos lacteos
para novos publicos, a Coopag levou para Sdo
Paulo o macarrdo de aipim sem gluten. A ideia

de usar a planta - conhecida como mandioca em
outras regides do pais - para produzir macarréo
surgiu a partir da identificagao de sobras de
matéria-prima.

17

O que fica da participacao

“Foi muito bom, passou muita gente por
aqui, e a expectativa é fechar muitos
negocios”, relatou Jordao.
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Cooperfrigu

Fundada ha 40 anos, a Cooperativa dos
Produtores de Carne e Derivados de Gurupi
(Cooperfrigu) conta com cerca de 1.500
cooperados atualmente.

Atuacao
Sede: Tocantins

Mercado: aproximadamente 80% da
producado é exportada, tendo a China como
principal mercado.

Servico/produto: a cooperativa comercializa
cortes normais e especiais de carne bovina.

Sobre a Anuga:

“Viemos buscar mais clientes e apresentar
nossos produtos para ser levado ao mundo.
Estar na feira rende muitos negdcios, rende
contato. Nds participamos de todas as feiras
internacionais através do apoio do Sistema
OCB” ressaltou Jodo Stival Junior, diretor
comercial da Cooperfrigu.
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O que fica da participacao
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“O evento foi produtivo, mas dd para
perceber a crise que o Brasil esta passando.
Vi menos movimento, é diferente dos outros
paises. Mas achej satisfatorio”, declarou
Stival Junior.

T — W
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Outras Cooperativas

Comapi:
um exemplo de inovacgao
e valorizagcao nacional

Outro destaque da Anuga foi a Cooperativa Mista
dos Apicultores da Microrregido de Simplicio
Mendes (Comapi), apresentada no estande da
Agéncia Brasileira de Promogao de Exportagdes e
Investimentos (ApexBrasil).

A Comapi criou a marca Mel Mesmo para
comercializar um mel puro, sem aditivos de outros
produtos. “Hoje o mel é o terceiro alimento mais
adulterado do mundo, entao a gente faz essa
provocagdo no nome” explica Jodo Victor Sa de
Britto, que trabalha na drea de operacgdes e impacto
socioambiental da Startup Polvo Lab, parceira

da cooperativa.

O mel brasileiro costuma ser vendido apenas como -

commodity. A meta é exportar o produto com seu g = W

proprio rétulo, levando a cooperativa brasileira para

0 mundo ao mesmo tempo em que desenvolve a

economia local.
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Coplana:
um case de sucesso ho
agronegocio brasileiro

A Cooperativa Agroindustrial (Coplana), que também
marcou presenca na feira, surgiu para cuidar do
beneficiamento e comercializacao final do amendoim de
produtores rurais de Guariba, em Sdo Paulo.

A Coplana esta alinhada com os principios ESG,
aproveitando desde a casca de amendoim, matéria-
prima para fazer energia verde, até a pelicula do
amendoim, uma fonte de proteinas na alimentagao
animal. A cooperativa reflete a preocupacao do
movimento com a sustentabilidade.

Exportando para mais de 40 paises da Asia, Unigo

Europeia e América Latina, “a cooperativa esta
presente em inUmeras sobremesas, doces e snacks
que sdo comercializados para o mundo todo”, destaca
Marcelo Mudeldo, gerente corporativo de qualidade
total da Coplana.
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Insights da feira

Coops estao se
destacando na exportacao

e O mundo é cooperativo! Na Anuga Brazil, as
cooperativas brasileiras se destacaram pela
vasta exportagao e sucesso mundial de seus

produtos.

Levando a produgao local para mais lugares

e movimentando a economia brasileira, o
cooperativismo tem um papel fundamental no
mercado mundial de alimentos e bebidas.

-~

NERRNP

\ %

21 negocioscaop




Cooperativismo ja
atende as tendéncias de
sustentabilidade, saude
e valorizacao dos
hegocios locais

O cooperativismo ja se destaca pela sua forma
inovadora de produzir: sustentabilidade

e valorizagao do meio ambiente sdo

preocupacdes constantes das cooperativas.

Mais do que nunca, a busca por uma vida
saudavel virou tendéncia. As cooperativistas
entrevistadas mostraram atencgéao para a
qualidade dos alimentos, seja trabalhando com
produtos organicos, usando menos conservantes
ou outras iniciativas.

A primeira cerveja organica do Brasil é
produzida por uma cooperativa. A Cooperativa
Agropecuaria de Producao e Comercializagao
Vida Natural (Coopernatural) esteve na

Anuga apresentando seus produtos que vém
diretamente da Serra Galcha e dominam o
mercado de organicos no Brasil e no Mundo.
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Precos sao uma grande
preocupacao para o
consumidor brasileiro

O cenario comercial no Brasil € ambiguo. Na Palestra
“Panorama Geral da Marca Prépria” que aconteceu
no segundo dia da Anuga, o palestrante André Khouri
levou dados sobre o mercado brasileiro:

e Efeitos climaticos, expectativa de inflagao e
aumento nos precos dos alimentos prejudicam
o bolso dos brasileiros. Desta forma,

consumidores afirmam que o0 aumento do custo

de vida é o que mais compromete suas finangas.

Um consumidor mais cauteloso tende
a priorizar precos menores e diminuir a

fidelidade as marcas e lojas - o0 que pode
ser uma oportunidade para experimentacao e
crescimento de outros negacios.

O momento de incertezas leva o brasileiro a novos

horizontes. Com essa abertura, as cooperativas do
ramo de alimentos e bebidas tém espaco para crescer
cada vez mais e continuar se destacando no ramo.
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http://somoscooperativismo.coop.br
http://somoscooperativismo.coop.br
https://negocios.coop.br
https://negocios.coop.br
https://www.linkedin.com/company/sistemaocb
https://www.instagram.com/sistemaocb
https://www.youtube.com/@SistemaOCB
https://x.com/sistemaOCB
https://www.facebook.com/sistemaocb
https://www.flickr.com/photos/sistemaocb
https://somoscooperativismo.coop.br

